um Cgrdel Musical

Celebrando o centenario de
ARIANO SUASSUNA
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“Romeu e Julieta - Um Cordel Musical” ¢ um espetaculo musical inédito inspi-
rado na obra “A Historia de Amor de Romeu e Julieta”, de Ariano Suassuna,
em dialogo com o classico de William ShakRespeare e com a estética da litera-
tura de cordel nordestina. Considerada uma das historias de amor mais co-
nhecidas e revisitadas da cultura mundial, "Romeu e Julieta” ganha, nesta
montagem, uma releitura brasileira marcada pela brasilidade, pela cultura
popular nordestina e pela musicalidade brasileira.

O projeto integra as homenagens ao centenario de Ariano Suassuna, em
2027, celebrando um dos maiores defensores da identidade cultural brasi-
leira e da valorizacao das tradicoes populares do Nordeste. A proposta
transporta o universo da obra para uma atmosfera inspirada no Carnaval de
Olinda e Recife, incorporando referéncias visuais, musicais e poéticas liga-
das ao cordel e as festas populares brasileiras.

Com musica executada ao vivo, o espetaculo promove uma celebracao da
musica brasileira e da diversidade cultural do pais. A montagem contara
ainda com artistas de grande reconhecimento nacional, ampliando o poten-
cial de alcance de publico.

0 elenco sera composto majoritariamente por artistas nordestinos, a partir
de uma perspectiva de diversidade e representatividade, contemplando
tambeém artistas negros, pessoas trans e diferentes perfis culturais e identi-
tarios. Além das apresentacoes, o projeto realizara acoes formativas gratui-
tas voltadas especialmente para estudantes da rede publica.
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Realizar a montagem e circulaciao do espetaculo "Romeu e Julieta - Um Cordel Musical’, promovendo
uma releitura inédita e inovadora do classico de William Shakespeare por meio da estética do cordel
e das manifestacoes populares brasileiras, com destaque para a celebracdo do centenario de
Ariano Suassuna em 2027.

O projeto busca aproximar o universo shakespeariano da linguagem nordestina, do carnaval e
da musicalidade brasileira, além de ampliar o acesso ao teatro para diferentes publicos.

A proposta prevé a realizacio de temporada de 2 meses em S&ao Paulo, com 6 sessoes por
semana, totalizando 48 apresentacoes; circulacao do espetaculo por 4 cidades brasilei-
ras; Fortaleza, Joao Pessoa, Recife e Salvador, com duas apresentacoes cada, promov-
endo cultura, formacao de plateia e democratizacdo do acesso as artes cénicas.

Entre os objetivos do projeto estéo a adaptacéao do texto de Romeu e Julieta para a lingua-
gem do cordel, incorporando elementos da oralidade, musicalidade e tradicao nordesti-
na; o desenvolvimento de uma montagem inédita inspirada no universo do carnaval bra-
sileiro, unindo teatro, musica e cultura popular em uma experiéncia cénica contem-
poranea e acessivel; e a celebracéo do legado de Ariano Suassuna, destacando sua con-
tribuicao para a valorizacao da cultura popular brasileira e para a construcao de uma iden-
tidade artistica nacional.
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O projeto tambem busca democratizar o acesso a cultura por meio de ingressos a precos pop-
ulares e sessdes com recursos de inclusio para diferentes publicos; promover a valorizacao
da literatura de cordel como ferramenta de expressao artistica contemporanea; fortalecer a
economia criativa, gerando emprego e renda para artistas, técnicos e profissionais envolvi-
dos; além de garantir visibilidade e retorno institucional aos patrocinadores por meio de es-
tratégias de comunicacao, divulgacao e acoes de relacionamento com o publico.
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Em "Romeu e Julieta - Um Cordel Musical”, o espetaculo ganha novos versos, ritmo e cor
ao ser transportado para o universo da cultura popular brasileira. Inspirada pela
riqueza da literatura de cordel, pela musicalidade nacional e pelo imaginario pop-
ular nordestino, a montagem transforma a obra em uma grande historia de
amor brasileira, repleta de poesia, humor, emocao e referéncias as festas «3
populares e ao carnaval.

A proposta dialoga diretamente com o legado de Ariano Suassuna, home- 7”' SIS |
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nageando sua defesa de uma arte autenticamente brasileira e sua valori- gl §
zacao da cultura popular nordestina. /X

A historia narra a rivalidade entre as familias Capuleto e Montéquio em uma
releitura ambientada entre Recife e Olinda, cidades marcadas pela forca [l i §e UL C
cultural, pelo carnaval e pelas tradicdes populares. Em meio a rimas, musica Pm ﬁ‘f F' [ J
brasileira e poesia, duas familias rivais se enfrentam enguanto um amor proi- e 9/
bido floresce, desafiando tradicoes, preconceitos e destinos tracados.

Com estetica vibrante, linguagem acessivel e uma encenacao marcada pela o &
forca visual do cordel, da musica brasileira e do carnaval, o espetdculo trans- i =
forma a tragédia classica em uma experiéncia sensivel, popular e encantadora,
aproximando o publico de um romance atemporal sob uma nova perspectiva
brasileira.
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O projeto "Romeu e Julieta - Um Cordel Musical” nasce da pro-
posta de aproximar uma das historias de amor mais conheci-
das da dramaturgia mundial da riqueza estetica, musical e narrativa
da cultura popular brasileira, especialmente das tradicoes populares
nordestinas ligadas ao cordel, a musicalidade e as manifestacoes carna-
valescas.

Inspirado na obra “A Histéria de Amor de Romeu e Julieta”, de Ariano % |
Suassuna, o espetaculo propoe um projeto original que transporta o M
universo do classico de Shakespeare para uma atmosfera marcada
pela brasilidade, pela musicalidade popular e pelas referéncias visuais
do Carnaval de Olinda e Recife.

A proposta integra as homenagens ao centenario de Ariano Suassuna,
reconhecendo sua importancia para a valorizacao da identidade cultu-
ral brasileira e para a preservacao das tradi¢coes populares nordestinas.

Além da relevancia artistica e simbolica da proposta, o espetaculo possui
forte potencial de alcance de publico e repercussao de midia em razao da
participacao de artistas de grande reconhecimento nacional.



A literatura de cordel € uma forma tradicional de
poesia popular impressa, muito difundida no
Brasil, especialmente no Nordeste. Suas historias
Sa0 escritas em versos rimados e com linguagem

postas em corddes ou barbantes, dai o nome
“cordel”. £

Esse geénero literario aborda temas variados,
como amor, humor, religido, acontecimentos
historicos, lendas e criticas sociais, sempre com
forte oralidade e musicalidade, facilitando a leitu-
ra em voz alta e a memorizacao.
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U Cordel

simples, geralmente impressas em folhetos e ex-

A literatura de cordel faz parte da cultura popular
brasileira e tem raizes na tradicéo oral europeia,
mas se consolidou no Brasil como uma expressao

cavtistica propria, sendo considerada um impor-

tante patrimonio cultural. )

Hoje, a cordelista e o cordelista continuam atuan-
do na preservacio e reinvencéo dessa arte, que
segue viva tanto em forma impressa quanto em
apresentacoes teatrais e musicais.
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movimento armoriale=50anos

Em 1970, Suassuna idealizou o Movimento Armorial, cujo objetivo
era criar uma arte brasileira erudita baseada na cultura popular
nordestina. O movimento envolve teatro, musica, danca, literatura,
arquitetura e artes visuais.

Caracteristicas do Armorial:
- influéncias do medievo ibérico, da heraldica e do trovadorismo

- Fusao de musica de rabeca, pifano e viola com estrutura classica
- Valorizacao do teatro epico e da narrativa oral
- Estética visual marcada por tracos fortes, simbolos e xilogravuras

Para Suassuna, a origem da verdadeira arte brasileira estava no
‘romanceiro nordestino” — a mesma linhagem que se conecta a lite-
ratura de cordel. O centenario de Ariano Suassuna, que ocorrera
em 2027, celebra 100 anos do nascimento de um dos maiores de-
fensores da cultura brasileira.
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William Shakespeare foi um dos maiores dramaturgos e poetas da his-
toria, nascido em 1564 na Inglaterra. E amplamente reconhecido por
sua capacidade de explorar as emocoes humanas e os conflitos uni-
versais em suas obras, que continuam atuais até hoje.

Autor de pecas iconicas como Romeu e Julieta, Hamlet e Macbeth,
Shakespeare destacou-se por sua escrita rica em poesia, profun-
didade psicologica e complexidade de personagens. Suas obras
abordam temas como amor, poder, traicao, destino e ambicao,
sendo encenadas e adaptadas em todo o mundo ha mais de quatro
seculos.

Romeu e Julieta, escrita por volta de 1595, € uma de suas tragedias
mais famosas, retratando o amor proibido entre dois jovens de fami-
lias rivais, uma historia que se tornou simbolo universal do amor in-
tenso e tragico.

O legado de Shakespeare permanece fundamental para o

teatro, a literatura e a cultura mundial, influenciando gera- g et s d Bl
coes de artistas e criadores até os dias atuais. el B e e e e
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Ariano Suassuna foi um dos maiores dramaturgos, es-
critores e pensadores da cultura brasileira. Paraibano,
cresceu entre o sertao e o agreste nordestino, experién-
cias que moldaram profundamente sua visao artistica e
sua relacao com a cultura popular. Ao longo de sua tra-
jetoria, dedicou sua vida a valorizacao das manifestacoes
culturais brasileiras, especialmente da tradicdo nordesti-
na, defendendo a forca da poesia oral, da literatura
de cordel, da musica de rabeca, do repente e
das herancas medievais preservadas no
Brasil rural.

Sua obra se destacou pela capaci-
dade de unir o erudito e o popular,
reafirmando a identidade cultural
brasileira como rica, legitima e
profundamente original. Ariano
acreditava que nao havia sepa-
racao entre cultura popular e
cultura erudita, mas sim um
dialogo permanente entre ambas, § ""‘T '- *
capaz de construir uma arte genu- @ &
inamente brasileira. Essa visao
influenciou geracoes de artistas,
intelectuais e criadores em diver-
sas areas.

Ariang huassuna
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Além de escritor e dramaturgo, Ariano Suassuna foi professor uni-
versitario, suas famosas “aulas-espetaculo” reuniam humor,
conhecimento, musica e reflexao, aproximando o publico da literatu-
ra e da cultura brasileira de maneira acessivel e envolvente.

Reconhecido como um dos maiores dramaturgos da historia do
Brasil, teve obras amplamente estudadas em escolas e universidades,
além de constantemente encenadas nos palcos brasileiros. Entre seus
trabalhos mais importantes esta Auto da Compadecida.

Ao longo de sua carreira, recebeu importantes reconhec-
imentos por sua contribuicao a cultura nacional. Entre
eles, o Prémio Moliere de Melhor Autor de Teatro, em
1955, por Auto da Compadecida; o Prémio Jabuti, um
dos mais importantes da literatura brasileira; o
prémio da Associacao Paulista de Criticos de Arte
(APCA), por sua contribuicéo excepcional as artes
brasileiras; além da Medalha do Mérito Cultural,
L5, concedida pelo Governo Federal em reconheci-
/ mento a sua importancia para o patrimonio
-7 cultural brasileiro.

O legado de Ariano Suassuna permanece Vivo
como simbolo da valorizacao da cultura brasilei-
ra, da forca da arte popular e da construgao de

uma identidade cultural propria, influencian-
do até hoje artistas, escritores e produgoes
teatrais em todo o pais.
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1936 1954 1968 1996 013
Romeu e Julieta Romeu e Julieta Romeu e Julieta Romeu + Julieta Romeu e Julieta
George Cukor Renato Castellani Franco Zeffirelli Baz Luhrmann Carlo Carlei
If;:n.uuu cALBRD * 5 LONDRES )_- == s
Romen & Julieta & -
Literatura e =
e leatro :

ﬂm f

I__ﬁl’ﬂ W.Wﬂaﬁ;ﬁmn

2000 2016 2025 2026

Grupo Galpao em Londres: Romeue Julieta Romeue Julieta: Aprimeira  Romeo and Juliet
Romeu & Julieta versao in-quarto (1597)
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Diretor Artistico
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Diego Morais traz em sua bagagem mais de 20 anos dedicados as artes,
dramaturgia, cultura, musica, televiséo e teatro.
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No teatro, é diretor premiado por seu projeto “Grandes Musicos para Pe-
quenos’, que ha mais de dez anos é reverenciado pelo publico infanto-ju-
venil. Dirigiu o espetaculo inédito na América Latina “Disney Princesa - O
Espetaculo” e venceu diversos prémios destinados ao género. Também
nos palcos, ele ja dirigiu alguns espetaculos musicais brasileiros, shows e
grandes producdes como “Vamp, o Musical’, e o evento “Natura Desta-
ques”, com Chitaozinho & Xorord e Sandy.
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Com a experiéncia de 13 anos na TV Globo, Diego fez parte das equipes de
direcao de dramaturgia de diversos seriados e programas de variedades
da emissora. Entre seus mais recentes trabalhos como diretor em TV

estdo o programa “Simples Assim” com Angélica, e as novelas “Verédo 90"
e "Eta Mundo Bom".
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Atualmente, dirige o espetaculo oficial de Disney “Viva! - A Vida € uma
Festa, in concert” e segue em turné com os espetaculos do Grandes Musi-
cos para Pequenos no Brasil.
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Producao Geral

WE Entretenimento

Sediada na cidade de Sao Paulo, a WB Entretenimento Arte e Producoes foi
oficializada em fevereiro de 2019 e vem crescendo no segmento cultural. Com
7 anos de atividade no mercado cultural, a WB Entretenimento conta com
atuacao dos produtores gerais: Bruna Dornellas e Wesley Telles, atuantes ha
mais de 19 anos produzindo e realizando espetaculos e eventos teatrais por
todo o Brasil. A empresa tem atividades de formacédo sociocultural,
difundindo a arte e cultura, bem como a qualificacdo de profissionais do
setor, valores estes que se destacam como foco de sua responsabilidade
social. Em 2020, a WB encarou o desafio de estudar, idealizar, produzir e
viabilizar projetos on-line, assim como realizou curadorias para a selecao de
espetaculos nesse formato.

Conta com uma equipe de vasta formacéo técnica em producao cultural,
tendo a classe artistica como maior aliada. Realizou espetaculos como
“Atraveés da Iris” com Nathalia Timberg - dirigido por Maria Maya, "Misery” de
Stephen King, com Mel Lisboa, Marcello Airoldi e Alexandre Galindo - dirigido
por Eric Lenate, “Gargalhada Selvagem”, de Christopher Durang, com
Alexandra Ritcher e Rodrigo Fagundes - dirigido por Guilherme Weber, "Antes
do Ano Que Vem”, com Mariana Xavier, dirigida por Ana Paula Bouzas e Lazaro
Ramos, e "0 Dia Seguinte”, com Adriana Birolli e Eduardo Pelizzari - dirigida
por Ricardo Grasson. A WB Entretenimento atingiu um publico de 50 mil
espectadores em mais de 150 sessoes realizadas, envolvendo mais de 100
profissionais entre artistas, técnicos e equipe em seus projetos. A WB tem
como objetivo proporcionar experiéncias socioculturais e acessiveis,
prezando pela diversidade, sempre unindo o ESG ao setor cultural.
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Idealizacao e Gestao de Midia

R+Marketing

A R+Marketing atua como a ponte estratégica que conecta marcas e 0
mercado publicitario & arte, desenvolvendo campanhas, gerando midias 360°
e viabilizando projetos gue humanizam negocios atraves da cultura. Ao longo
dessa trgjetoria, o seu fundador, o publicitario Rodrigo Medeiros esteve
diretamente envolvida em mais de 200 projetos culturais pelo Brasil.

0 espetaculo "Belchior - Ano passado eu morri, mas esse ano eu nao morro” é

um dos grandes destaques do portfolio da R+Marketing na area de producéo
teatral. O Musical foi realizado em uma parceria entre a R+Marketing (sob a
lideranca de Rodrigo Medeiros) e a Cadore Producoes Artisticas (de Pedro
Cadore, que tambem assina a direcao geral e a dramaturgia em conjunto com
Claudia Pinto). O projeto comecgou a ganhar tracao de forma independente e
logo se transformou em um sucesso nacional. O musical rodou o Brasil,
passando por palcos importantes no Rio de Janeiro, Sao Paulo, Fortaleza,
Recife, Belo Horizonte, Vitdria, Brasilia, entre outros. O espetaculo ja atraiu
mais de 60 mil espectadores ao longo de suas temporadas, consolidando-se
. como um case de sucesso de como a R+Marketing transforma cultura em
negocios viaveis e aclamados pelo publico.

Hoje, a trajetoria da R+Marketing se resume em transformar a producio
artistica em negocios sustentaveis e rentaveis, mostrando ao mercado
corporativo o valor estético, humano e comercial de investir em
entretenimento. |

R+MARKETING

HMARKETING
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Alana Cabral é uma atriz e cantora brasileira nascida em Sao
Paulo. Ela iniciou sua trajetoria artistica ainda na infancia,
-a0s seis anos, apos ser descoberta por um olheiro, e rapida-
mente comecou a atuar em producdes televisivas. Ganhou
destaque nacional ao participar de séries e novelas da TV
Globo, como Assédio (2018), Verao 90 (2019) e Nos Tempos
do Imperador (2021), consolidando-se como uma jovem pro-
messa da dramaturgia brasileira.

Ao longo da carreira, Alana ampliou sua atuacao para o
cinema e outras producoes, participando de filmes como
Quatro Meninas e Salve Rosa. Em 2025, alcancou um marco
importante ao se tornar uma das protagonistas da novela
Trés Gracas, 0 que elevou ainda mais sua visibilidade e reco-
nhecimento no cenario artistico. Conhecida por seu talento
precoce e representatividade, ela vem se firmando como um
dos novos nomes de destaque da televisao brasileira.




B¢ lgor Jansen  Ator
- como Romeu '

lgor Jansen nasceu em Fortaleza, no Ceara, e é um ator, cantor
e dublador brasileiro. Ele comecou a carreira artistica ainda
jovem, estreando no cinema em 2016 no filme O Shaolin do

-~ Sertdo, e ganhou notoriedade nacional ao interpretar Joao
Barros da Silva nas novelas As Aventuras de Poliana (2018-
-2020) e Poliana Moca (2022-2023), do SBT.

Ao longo da carreira, lgor expandiu sua atuacao para a musica,
teatro e dublagem, mostrando versatilidade artistica. Em
2024, deu um passo importante ao estrear na TV Globo

- nanovela No Rancho Fundo, marcando uma nova fase
mais madura em sua trajetéria. Com forte presenca
nas redes sociais e milhoes de seguidores, ele se con-
solidou como um dos jovens talentos em ascensao no
entretenlmento brasileiro.
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Ed Gama nasceu em Maceio, Alagoas, e € um humorista, ator,
musico e apresentador brasileiro. Formado em Direito, chegou a
atuar na area antes de migrar para o humor apos participar de um
open mic, iniciando oficialmente sua carreira no stand-up em
2009. Ganhou projecao nacional ao vencer o quadro "Quem Chega
L4", do Domingao do Faustao, em 2014, o que abriu portas para tra-
‘balhos na TV e na internet.

Ao longo da carreira, destacou-se pela versatilidade, atuando
como imitador, dublador e criador de conteudo digital, além de in-
tegrar canais de humor como Castro Brothers e o grupo Porta dos
Fundos. Também participou de programas da TV Globo e de
pmdut;oes de comédia, consolidando sua presenca no en-
tretenimento brasileiro. Nos ultimos anos, chamou
atencao por sua transformacéo pessoal, enquanto
segue ativo com shows, projetos digitais e televisao.
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Lucy Alves nasceu em Jo&o Pessoa, na Paraiba, e € uma atriz, can-
tora, compositora e multi-instrumentista brasileira. Iniciou sua
trajetoria artistica ainda na infancia, envolvida com projetos musi-
cais e formacao em violino, chegando a se graduar em Musica pela
Universidade Federal da Paraiba. Ganhou projecao nacional ao
- participar do The Voice Brasil em 2013, onde foi finalista, o que
~ impulsionou sua carreira tanto na musica quanto na atuacéo.

- Ao longo da carreira, Lucy se destacou pela versatilidade, TA)
transitando entre televisdo, teatro e musica. Na TV Globo,
chamou atencéo em novelas como Velho Chico (2016), Amor
de Mae (2020) e como protagonista de Travessia (2022),
além de estrelar a série SO0 Se For Por-Amor na Netflix.
- Também acumulou indicacbées importantes, como ao
Grammy Latino, consolidando-se como uma artista de
forte identidade nordestina e presenca marcante no cena-

rio cultural brasileiro.
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Rico Vianna Renata Mota Beth Filipecki  Natarha Travassos
Direcéo Musical Cenografia Figurino Coreografia

.
Gemadha Rodrigues Ara Luiza Gabriel P'Angelu Pedro Henrigue Taud Pelmiro
Consultora de de Simoni Desenho de Som LUFTE'E Letra Original
Dancas Populares

Desenho de Luz Adaptacéao de Texto
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O orcamento apresentado esta habilitado a Lei de
Incentivo & Cultura (LEI ROUANET) - Artigo 18 e Pronac
262447 (100% de Renuncia fiscal) que, atraveés de seus

dispositivos, permite aos patrocinadores a cobertura
dos custos da peca.

Proponente: WB Entretenimento Arte e Producoes LTDA
Patrocinio Cultural: R$ 7.419.931,16

Cotas

Apresenta: R$7.400.000,00
Patrocinio Master: R$ 5.600.000,00
Patrocinio: R$ 3.700.000,00

Apoio: R$ 2.000.000,00
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Relationamento
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¢ Plano de Midia

Redes Sociais e Marketing Digital

e Criacdo de no minimo 15 pecas patrocinadas
(Meta Ads e Google Ads), incluindo formatos
como Feed, Stories e Reels

e Estrategia de impulsionamento segmentada
por publico e geolocalizacao

Assessoria de Imprensa
e Atendimento continuo com empresa
especializada

® Proposicao de pautas em radio, TV, sites
de cultura e redes sociais
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Fachada e Comunicacao no Teatro
e Banner de fachada e cartazes internos e
externos

® AcoOes de ativacao com o publico nas
entradas e areas comuns do teatro

Radio
e Minimo de 200 insercoes de spot publicitario
durante o periodo de temporada

Impressos

e Anuncios editoriais e publicitarios em veiculos
de vasto alcance em diferentes cidades

e Distribuicao de até 10.000 programas do
espetaculo nas pracas contempladas



@iz% * Plano de Midia

Midia OOH (Out of Home)

Campanha de mobiliario urbano, com veiculacao
em pontos estratégicos como:

e Reldgios de rua, bancas de jornal e pontos de Onibus
e Estacoes e trens (em cidades com essa vinculacio)
e Painéis em areas de grande circulacao da cidade

Midia DOOH (Out of Home)

Insercao de videos e imagens em telas digitais de
locais como:

e Elevadores corporativos e residenciais
e Shopping centers, saldes de beleza e supermercados

e Caixas do Banco 24h e carros de aplicativo
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WESLEY TELLES
wesley@wbproducoes.com
(27) 99619-7611

RODRIGO MEDEIROS
rodrigo@rmaismRkt.com.br
(21) 99833-6781
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