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https://www.youtube.com/watch?v=m13ntrxKrYM

APRESENTAC

“As Aventuras de Pi” vai ganhar vida nos palcos brasileiros de uma forma
arrebatadora. Baseado no romance best-seller de Yann Martel, e no
aclamado filme vencedor de quatro Oscars, o espetaculo tornou-se

também um fendmeno internacional no teatro.

A montagem teatral estreou com enorme sucesso em Sheffield, na
Inglaterra, se consolidou no West End de Londres e posteriormente
conquistou a Broadway, recebendo alguns dos mais importantes
prémios da cena teatral mundial, incluindo Tony Awards e Olivier
Awards, especialmente reconhecida por sua inovagao cénica e pela

impressionante criagao do tigre Richard Parker.

O espetaculo acompanha a extraordinaria trajetdria de Pi, um jovem que,
apos um naufragio, se vé a deriva no imenso Oceano Pacifico. Seu unico
companheiro € um majestoso e imprevisivel tigre-de-bengala. Entre o
medo e o encantamento, hasce uma relacao profunda que desafia os

limites da razao, da fé e da prdépria natureza humana.

Nossa montagem propde uma experiéncia imersiva capaz de transportar
O publico para o coragcao do oceano e para dentro da imaginacao de Pi,
combinando exceléncia artistica, techologia cénica de ponta e solugdes
visuais impactantes que transformaram esta obra em uma das

producdes mais impressionantes do teatro contemporaneo.




OBJETIVOS

Objetivo Geral

Realizar uma montagem teatral brasileira de alto impacto artistico e
tecnoldgico inspirada em As Aventuras de Pi, proporcionando uma ex-
periéncia imersiva e sensorial para publicos de todas as idades, por
meio de recursos visuais inovadores, design de som sofisticado e solu-
¢coes cénicas que ampliam a imaginacao.

Objetivos Especificos

® Posicionar o espetaculo como uma experiéncia family friendly, capaz de
envolver criancas, jovens, adultos e idosos de forma sensivel e acessivel.

® Encantar e engajar o publico por meio de uma encenagao imersiva, com
uso de bonecos hiper-realistas, projecoes que expandem o espaco Cénico
e trilha sonora que intensifica a experiéncia.

® Estimular o interesse pela literatura e pelas artes cénicas, aproximando
diferentes geracdes de uma obra de relevancia internacional.

® Ampliar o acesso ao teatro por meio de estratégias de democratizacao
cultural, incluindo ingressos acessiveis e agoes de formacao de publico.

® Garantir acessibilidade e inclusao, promovendo uma experiéncia
completa e significativa para diferentes perfis de publico.

A AVENTURAS oe P

As Aventuras de Pi - S3o Paulo/SP
Temporada: 2 meses
Apresentacoes: 48 sessoes
Frequéncia: 6 sessdes semanais

Teatro: local a ser confirmado
(mais de 800 lugares)



i d Apos um naufragio no melo do Oceano
Pacifico, um jovem se vé sozinho em um
pequeno bote salva-vidas, ou quase._Ao

seu lado, um tlgre -de-bengala.
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RECEPGAO E CRITICA

1 8. 0.0 6 ¢

"UMA JORNADA EXTRAORDINARIA"
— JORNAL THE GUARDIAN —

ok ok ok ok

"ESTABELECE UM NOVO PADRAD PARA 0 USO
DE TEATRALIDADE IMERSIVA PARA MEXER COM

- -AMENTE E 0 CORACAD." -
— MARK FAVERMANN, DA REVISTA THE ARTS FUSE —

2 0.0 .6 6 G
"UMA MARAVILHA DE SE CONTEMPLAR"
— JORNAL DAILY IVIAIL—'

*****

"E MARAVILHOSO! 'AS AVENTURAS DE PI E
MAGICA. 0 RUGIDO QUE SE OUVE NO FINAL DO
ESPETACULO E 0 SOM DE UMA OVACAO DE PE."

— ALEXIS SOLOSKI, THENEW YORK TIMES —

1s AVENTURAS e P}
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"TAO CRIVEL E A CONTACAO DE HISTORIAS DE

_EITORES FICARAO MARAVILHADOS"
EUTTER, DO SCHOOL LIBRARY JOURNAL —

* % %

ITAR NO.TEATRO. UM TRIUNFO."

_ si; — JORNAL SUNDAY TIMES —

;@ SR . 0.0 .6 .6 ¢
= lLF1-\RA VOCE ACREDITAR NO PODER DO TEATRO"
T — — JORNAL THE TIMES —

*****

"SERIA DIFICIL CRIAR UM EXEMPLO MELHOR DA PALAVRA GREGA
PARA TEATRO — THEATRON, 'UM LUGAR DE VISAQ' — DO QUE AS
AVENTURAS DE PI. [...] 0S PERSONAGENS MAIS HIPNOTIZANTES

DESTA PEGA-INERIVEEMENTE VISUAL SAO MARIONETES

BRILHANTES EM TAMANHO REAL."
— MARK FAVERMANN, DA REVISTA THE ARTS FUSE —



JUSTIFICATIVA

As Aventuras de Pi ganha forca no palco ao transformar o impossivel em
algo visivelmente real. Por meio de bonecos hiper-realistas, projecdes que
expandem o espaco cénico e um designh de som envolvente, o espetaculo
transporta o publico para o centro do oceano, criando uma experiéncia
imersiva que ultrapassa os limites tradicionais do teatro. Mais do que
contar uma histdria, a montagem convida o espectador a vivé-la.

Essa combinacao entre linguagem teatral e tecnologia potencializa uma
narrativa que dialoga diretamente com a imaginacao. A encenacao cria
um ambiente sensorial onde cada elemento - imagem, som e movimento
- contribui para construir uma experiéncia unica, capaz de envolver

s AVENTURAS o P)

publicos de todas as idades. Trata-se de um espetaculo que atravessa
geracgoes, conectando criancgas, jovens, adultos e idosos por meio do en-
cantamento e da emocao.

No contexto brasileiro, essa proposta ganha ainda mais relevancia ao
ampliar o acesso a produc¢odes de grande escala e alto nivel técnico, apro-
ximando o publico de uma experiéncia estética pouco comum no
circuito nacional. Ao reunir inovagao, impacto visual e uma narrativa uni-
versal, As Aventuras de Pi se posiciona como uma obra com forte
potencial de engajamento e alcance.

Ao patrocinar este projeto, a marca se associa a uma producao que une
arte, tecnologia e experiéncia, oferecendo ao publico algo que vai além
do espetaculo: um momento de imersao e presenca. Uma obra que nao
apenas emociona, mas permanece na memaoria do espectador muito
depois do fim da apresentacao.



Desde seu lancamento, o livro foi reeditado diversas vezes e
continua sendo descoberto por novas geracdes de leitores.
Com milhdes de cdpias vendidas ao redor do mundo, As
Aventuras de Pi permanece como uma obra marcante da
literatura contemporanea, destacando-se em listas de mais
vendidos e consolidando-se como uma histdria que atra-
vessa fronteiras culturais e geracoes.

OJUINROESE

O livro recebeu varios reconhecimentos literarios, incluindo:

DE COPIAS
P\ fiwrerd  Sdaenipe 2 St et ot
T am—— Man Booker Prize  Prémio Hugh MacLennan Boeke Prize
\gi— de Ficcido (2002) de Ficciao (2001) (Africa do Sul)

PREMIOS IMPORTANTES

O mais prestigiado prémio Reconhecimento por Prémio escolhido pelos

literario britanico. literatura canadense. leitores.
O romance de Yann Martel, que deu origem a histdria de As
Aventuras de Pi, conquistou leitores ao redor do mundo desde
sua publicacao. A obra foi traduzida para dezenas de idiomas e &}}3‘*’4& %5‘*4&
alcancou leitores em inumeros paises, ampliando o alcance de Prémio do Governador- Asian/Pacific American Award
uma narrativa que mistura aventura, espiritualidade e reflexdo -Geral de Ficgao (2001) for Literature (2001-2003)
sobre a natureza humana. e = IMboTtagies prémios e s IS T
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As AVENTURAS oe P]
Lancado em 2012 e dirigido por Ang Lee, As Aventuras de Pi se
FROM ACADEHY AWARD WG DIECTOR ANG LEE destacou como um dos filmes mais visualmente inovadores do

BIEE <~ Pl

cinema contemporaneo. Protagonizado por Suraj Sharma, a obra
combina uma direcao sensivel com uma construcao estética al-
tamente elaborada.

VENCEDOR DA
85° EDICAD ¢
DO OSCAR

Seu grande diferencial esta no uso avancado de CGl aliado a tec-
nologia 3D, que elevou o padrao dos efeitos visuais ao criar
animais extremamente realistas e ambientes imersivos. A foto-
grafia de Claudio Miranda explora luz, cor e reflexos de forma
poética, enguanto o design de som e a trilha sonora intensificam
a sensacao de presenca € emogao.

Mais do que um espetaculo visual, o filme se estruturou como
uma experiéncia sensorial completa, em gue cada escolha estéti-

— —
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ca contribuiu para criar camadas de significado e interpretacao.
L’ Essa integracao entre forma e conteudo € o que consolida As
Aventuras de Pi como uma produc¢ao marcante no cinema con-

temporaneo, capaz de impactar diferentes publicos e
permanecer na memoaria do espectador.
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A adaptacao teatral de As Aventuras de Pi, escrita por Lolita ' . | ],' FI il il

Chakrabarti e dirigida por Max Webster, estreou em 2019 no ; | il | | Ay

Crucible Theatre, em Sheffield, e rapidamente se consolidou | | '; ' | o ; |

como um dos espetaculos mais inovadores do teatro con- -. '1“ |,'| A a8 i ! i i

temporaneo, passando pelo West End em 2021 e chegando a - | 'I '| " l | . fl / .

Broadway em 2023. A il

A encenacao se destaca pela teatralidade imersiva e pela lin-
guagem cénica adotada. Em vez de efeitos digitais, o
espetaculo utiliza marionetes em escala real, desenvolvidas
por Nick Barnes e Finn Caldwell, inspiradas na tradicao do
teatro japonés Bunraku. Manipuladas a vista do publico,
essas figuras atingem um nivel impressionante de realismo e

expressividade.

O tigre Richard Parker, por exemplo, € operado por trés
V.

atores simultaneamente, criando uma presenca cénica orga- - &
nica e convincente, com movimentos que simulam#

O OCeahno e tempestades intensas.

Reconhecida internacionalmente, a montagem se firma
COMO UM Mmarco nas artes cénicas pela forma como une téc-
nica, sensibilidade e inovacao para criar uma experiéncia
profundamente imersiva.
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A ‘ Crucible Theatre - Sheffield (estreia mundial, 2019)

Wyndham's Theatre — Londres (West End, 2021-2023)
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American Repertory Theater - Cambridge (Boston), 2022
Gerald Schoenfeld Theatre — Broadway, Nova York, 2023

A peca ja teve apresentagoes documentadas em
mais de 40 cidades em pelo menos 5 paises.




A montagem brasileira de Life of Pi configura-se como um
projeto inédito nacional. Pela primeira vez no Brasil havera
uma producao oficial de grande porte da adaptacao teatral
da obra, posicionando o espetaculo como uma potencial
estreia nacional e um marco na cena teatral.

O projeto ganha ainda mais relevancia pelo reconhecimen-
to ja consolidado da obra no pais. O romance possui ampla
circulacao em livrarias e instituicdes de ensino, além de
presenca recorrente em vestibulares e debates académi-
COS.

Somado a isso, 0 sucesso da adaptacao cinematografica
ampliou significativamente sua popularidade junto ao pu-
blico brasileiro. Fazendo com que o filme arrecadasse
milhdes de ddlares nas bilheterias nacionais.

Nesse contexto, a adaptacao teatral de “As aventuras de PI”
representa nao apenas uma oportunidade inédita de circu-
lacao cultural, mas também um importante didlogo entre

teatro, literatura e formacao de publico no Brasil.

MONTAGEM BRASILEIRA
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MARIANO DETRY DiReToR ARTisTICO

Mariano Detry € um diretor argentino de teatro musical com
trajetdria consolidada em produgoes internacionais. Com ex-
periéncia em montag'ens da Broadway e do West End,
destacou-se na. América Latina ao dirigir grandes espetacu-
los no Brasil, Argentina e México.

PRISEILLA .

A RAINHA DO DESERTO TR

Colaborou com o produtor Cameron Mackintosh em monta-
gens de Les Miserables, e no Brasil assinou a diregao de
sucessos como Escola do Rock— O Musical (2019), Priscilla, a
Rainha do Deserto — O Musical (2024), Meninas Malvadas -
O Musical (2025) e’"ChapIin, o Musical.

Seu trabalho.é marcado pelo olhar apurado para o élenco e
pela adaptacao de padrdes internacionais de qualidade. Foi
vencedor do Prémio Bibi Ferreira de Melhor Direcao em 2021
por Escola do Rock — O Musical, além de indicagbes em 2024
e 2025, consolidando-se como um dos principais nomes do

_ teatro musical na atualidade.
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WB PRODUCOES

A WB Producodes, fundada em 2007 por Bruna
Dornellas e Wesley Telles, consolidou-se como
uma das principais produtoras do mercado cul-
tural brasileiro. Ao longo de sua trajetoria, ja
alcancou mais de 2,5 milhdes de espectadores
em mais de 65 cidades, construindo um histori-
co pautado pela exceléncia artistica e

relevancia.

Reconhecida pela producao de grandes suces-
SOs teatrais, a empresa levou aos palcos
montagens como Através da Iris, Misery, Trés
Mulheres Altas, A Vedete do Brasil - Um Mu-
sical Brasileiro e Gargalhada Selvagem, além
de espetaculos infantis de grande destaque.
Seu repertodrio diverso dialoga com diferen-
tes publicos e reforca o teatro como espaco

de reflexao e entretenimento.

A AVENTURAS ot P

Sempre atenta ao presente e as novas pPossi-
bilidades do setor, a produtora segue
expandindo seu portfdlio com projetos
como 7 Mulheres e Um Mistério — O Musical,
The Cher Show, Plaza Suite e A Morte do
Caixeiro Viajante.

Movida pela paixao de contar historias e
promover experiéncias transformadoras, a
WB Producgoes atua com compromisso com
a diversidade, a inclusao e a sustentabilida-
de, incorporando praticas alinhadas as
diretrizes de ESG e reafirmando seu papel
na democratizacao do acesso a cultura no
Brasil.

: Ans “D:: TRES Edward Albee
Fernanda Nobre MULHERES

2934138

" MULHERES
7% MISTERIO

ms=a O MUSICAL &=
Baseado na o
Gonea e reanea e ROBERT THOMAS de WILLIAN GOLDMAN  siress ERIC LENATE
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FICHATECNICA

| Obra Original: Yann Martel Bonecos: Atelier Cohen
_!,l | 2 Adaptacao: Lolita Chakrabarti Designers: Clivia Cohen, Jose Cohen e
l I i Versao Brasileira: Bianca Tadini e Luciano Andrey Lucila Belcic
I Direcao Artistica: Mariano Detry Desenho de som: Tocko Michelazzo
Producao Geral: Bruna Dornellas e Wesley Telles Producao Executiva: Clarice Coelho
ol Musicas e letras originais: Elton Towersey Gestao de Comunicacao: Barbara Kuster i
. . Direcao Musical: Jorge de Godoy Design Grafico: Alana Karralrey e Jhon Lucas Paes \
i i'l g ; " Direcdao de movimento: Gabriel Malo Assisténcia de Producao: Guilherme Balestrero é
3 A ¢ i | Cenografia: Natalia Lana Coordenacao Administrativa: Vianapole Arte e 1\
| s : T Desenho de video: Richard Luiz Comunicagao
- - ‘ Desenho de luz: Gabriele Souza Assessoria Juridica: Maia, Beninca & Miranda ',l
Figurinos: Fabio Namatame Advocacia
; ;E Visagismo: Dicko Lorenzo Assessoria Contabil: Gavacon Contabilidade
V'
~
a




10% da capacidade do teatro destinada a
ONGs, Secretaria de Educacao e Instituicoes
Sociais.

20% da capacidade do teatro a precos
populares.

Acessibilidade fisica

Teatro acessivel com rampas de acesso e/ou
elevadores, banheiros adaptados e reservados
para cadeirantes, e monitores especializados
para acompanhamento.

Acessibilidade de conteudo para deficientes
intelectuais e neurodivergentes

Havera treinamento da equipe para interagir
de forma inclusiva e acolhedora, recebendo
todos os publicos.

1S AVENTURAS e P

Acessibilidade de conteudo para deficientes visuais

Havera programa em braille disponivel para consulta,
contendo informacodes sobre o conteudo do espetaculo.

Acessibilidade de conteudo para surdos e
ensurdecidos |

Sessoes acesswgls com . intérprete de libras, reserva de

' poltronas estratbglcas e monltores especializados para
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- N° da Proposta; 530845

Valor: R$ 7.992.17'_7,00
Proponente: WB PRODUGOES

COTAS ' .
Apresenta: R$ 7.992.177,00
Patrocinio Master: R$ 6.500.000,00 __2==c-"
Patrocinio: R$ 4.500.000,00 ——
Apoio: R$ 2.000.000,00 e
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APRESENTA 9 P. MASTER " PATROCINIO A APOIO
R$ 7.992.177,00 R$ 6.500.000,00 R$ 4.500.000,00 R$ 2.000.000,00
Logotipo em todas as midias @ @ @ @
AR . VF = T . -l
Video Institucional 1 min Tmin 30 seg 30 seg
" | LT TR

Porta-ingresso personalizado @
s '~

Conteudo exclusivo (trechos) @
L N

Y
Agradecimento no final de cada sessao @ @ @

Wil

: : Destaque Destaque
Capa de cadeira personalizada e U Menor
A o
Anuncio no programa impresso/digital 2 paginas 1 pagina Y5 pagina 5 pagina

Release para imprensa @ @ @ @
< Y @ @

@) —_—

Marca em video prologo

Post de agradecimento exclusivo no encerramento
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AT I VAco [s APRESENTA P. MASTER PATROCINIO APOIO
R$ 7.992.177,00 R$ 6.500.000,00 R$ 4.500.000,00 R$ 2.000.000,00

Ativacao no Foyer

Espaco instagramavel exclusivo
Backdrop no foyer

Totem interativo do barco no foyer

S

SR

P“SIcInNAM ENT“ & ESG APRESENTA P. MASTER PATROCINIO APOIO |
R$ 7.992.177,00 R$ 6.500.000,00 R$ 4.500.000,00 R$ 2.000.000,00

Associacao direta a acessibilidade

5

Oficinas sociais com branding do patrocinador

= ﬂrnr".
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=
n Anns & n El AT“ n I ns APRESENTA P. MASTER PATROCINIO i APOIO
R$ 7.992.177,00 R$ 6.500.000,00  R$ 4.500.000,00 R$ 2.000.000,00




PLANO DE MiDIA

Midias Sociais Midia DOOH (Digital Out of Home)
Investimento em patrocinados em Meta e Google. Insercao de videos e imagens em telas digitais de
locais como: Shopping Centers, supermercados,

TV Local elevadores corporativos e residenciais, saldes de

Insercoes de VT e pautas em programas culturais | beleza, espacos Petz, caixas do Banco 24h e carros

e jornalisticos. de aplicativo.

Radio Local Assessoria de Imprensa

Veiculagao de spots em radios locais ‘¢>autas em jornais, TV, radio e portais; entrevistas;
= P oxt | !:? jg-. press Kits para |mprensa gerar conteudo editorial e

Midia OOH (Out of Home) ) o - cobertura gratuita, fc alecendo a |mwem do

Campanha de mobiliario urbano na Cldf"_
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espetaculo.
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espetaculo, com veiculacao em popté
como: Reldégios de rua, bancas de jorn -_

Onibus, estacdes de trens, metro, p _.'r}’ms em areasde ko Fachada leatro, cartazes e panfletos.
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Patrocinar este espetaculo € uma oportunidade
estratégica de associar a sua marca a um projeto cultural
de reconhecimento internacional, alta visibilidade e
forte engajamento, reforcando atributos como inovacgao,
autenticidade, e relevancia cultural.

WESLEY TELLES

wesley@wbproducoes.com
(27) 99619-7611




