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O projeto consiste na circulacao da peca de teatro infanto-juvenil “ALICE
NO PAIS DAS HORTALICAS”. Nesta adaptacdo de "Alice no Pais das
Maravilhas" para abordar a alimentagao saudavel, a histdria enfatiza a
importancia de uma dieta equilibrada, o consumo de frutas, vegetais,
hidratacao adequada e a consciéncia sobre os beneficios de uma
alimentacao saudavel logo na infancia.

Serao realizadas 40 apresentagdes teatrais gratuitas para criangas e
jovens de 07 a 14 anos, distribuicao de livros com a histéria da peca e
sugestdoes de receitas praticas, saudaveis e divertidas que podem ser
preparadas em familia, e jogo de cartas com informacdes nutricionais de
alimentos que podem ser utilizados por professores em salas de aula e até
mesmo como diversao educativa em familia.
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ALIMENTA Cdo

Logo em seu primeiro dia de férias, Alice escorrega no gramado do quintal
e quebra o braco, fazendo com que todos os seus planos de diversao
fossem por agua abaixo. Impossibilitada de sair para brincar com seus
amigos, ela se vé obrigada a ficar dentro de casa e acompanhar a rotina
de sua familia na cozinha. Por sorte, € aniversario de sua mae e toda
familia esta preparando uma festa surpresa para ela, para assim que ela
voltar do trabalho. O pai de Alice, um grande cozinheiro, € quem prepara
todos os quitutes da festa, além de ser responsavel por todas as refei¢coes
dessa familia, desde o café da manha até o jantar, sempre muito atento e
preocupado com os ingredientes de cada refeicao. O que nao agrada
muito Alice, ja que ela tem muita negacao com certos tipos de comida e
vive reclamando dos ingredientes escolhidos pelo pai. Durante esse longo
dia, entre entradas e saidas de seus familiares, estranhos personagens irao
aparecer na cozinha de Alice ensinando para ela a diversidade de frutas,
verduras e hortalicas e como uma boa alimentacao pode ajuda-la a se
recuperar mais rapido e voltar a brincar com seus amigos, antes que as
férias cheguem ao fim.




A alimentacao saudavel na infancia € um tema recorrente
na atualidade visto que a obesidade e o sobrepeso € uma
realidade cada vez mais presente no contexto infantil.
Atualmente o numero de criancas afetadas por esses
fatores esta em cerca de 39% da populagao infantil
brasileira. Habitos alimentares saudaveis devem ser
estimulados precocemente, contribuindo para um melhor
comportamento alimentar na vida adulta e para a dimi-
nuigcao dos riscos de doengas causadas pelo excesso de
peso. A construcao de habitos alimentares na infancia esta
relacionada a criacdo de atitudes positivas frente aos
alimentos, promovendo a compreensao da relacao entre
alimentacao e saude. Ao apresentar conceitos de alimen-
tacao saudavel de forma ludica e imaginativa, a historia
ajuda as criancas a compreenderem a importancia de fazer
escolhas saudaveis na hora de comer. Isso promove a
conscientizacao sobre a nutricdo e pode incentiva-las a
adotar habitos alimentares saudaveis desde cedo.
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APRESENTACOES TEATRAIS
Realizacao de 40 apresentacoes teatrais gratuitas do espetaculo
infanto-juvenil “ALICE NO PAIS DAS HORTALICAS"”, com duracao de
aproximadamente 50 minutos, com uma meédia de publico de 300
espectadores por sessdao. A peca enfatiza a importancia de uma dieta
equilibrada, o consumo de frutas, vegetais, hidratacao adequada e a
consciéncia sobre os beneficios de uma alimentagcao saudavel logo na
infancia.

LIVRO

Distribuicdo de 12.000 livros ilustrados com a histéria da peca e receitas
praticas, saudaveis e divertidas que podem ser preparadas em familia,
para o publico das sessodes, bibliotecas e escolas, permitindo que o publico
continue a refletir apds o espetaculo sobre a tematica.

JOGOS

Distribuicao de 4.000 jogos de cartas com informacgdes nutricionais de
alimentos (frutas, verduras e hortalicas) no estilo “Super Trunfo”, onde
cada carta vem com uma ilustracdo do alimento e informacdes com
valores, onde o jogador escolhe uma das caracteristicas da sua carta e
compara com a dos outros jogadores. Aquele que tiver o maior valor vence
a rodada. Esse material pode ser utilizado por professores e
arte-educadores ou mesmo jogado em familia para melhor aprendizado e
conhecimento dos alimentos.




Insercao da marca e citagcao da empresa em todos os materiais de divulgag¢ao do projeto

Insercao de video institucional da empresa antes das apresentacdes do espetaculo (quando possivel)
Citacao da empresa pelos artistas de viva-voz ou narragao, antes e depois das apresentacdes

Citagcao da empresa em todos os releases de divulga¢ao do projeto

Insercao da marca e pagina institucional da empresa no marca-pagina anexo ao livro

Insercao da marca da empresa em carta especial dentro do jogo de cartas

Exposicao da marca em banner ou backdrop nos locais de realizagcao
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10% da capacidade dos locais de realizagao em ingressos cortesia para o publico especial da empresa
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Realizacao do projeto em cidades e locais de atuagao ou sugestao da empresa
Distribuicao de livros de histdrias e atividades para o publico presente nas apresentacdes, escolas e bibliotecas

Democratizacao de acesso atraves da gratuidade total das apresentacoes
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Apresentacdes com acessibilidade

Utilizagcao do projeto e suas imagens em campanhas e outras divulgacdes da empresa
.“’ ; ) i_—u =3 p
Entrega de relatodrios e clipagem




ASSESSORIA DE IMPRENSA
Envio de release para os principais veiculos
de comunicacao das cidades (jornais,
revistas, sites, radio e tv local).

MIDIAS SOCIAIS

Divulgacao nas redes sociais da produtora no
Instagram e facebook.

MIDIA IMPRESSA
Marca pagina anexo ao livro de histérias,
carta especial no jogo de cartas.

MIDIA DIGITAL

Envio de cartaz e convite virtual para as
escolas, instituicoes e centros culturais das
cidades.

PLOTAGEM

Exposicao da marca em backdrop nos locais
de apresentacao. Banner e faixa de rua
(quando possivel).
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COTA MINIMA E ACOES

RS 36.500,00

Realizacao de 2 apresentacoes
Distribuicao de 600 livros de histdrias e atividades
Distribuicao de 200 jogos de cartas

SALDO DISPONIVEL

RS 569.190,00

O projeto pode ser realizado em
todo territério nacional e em até
4 Estados diferentes. Outros
estados poderao ser atendidos

conforme negociagao e

VALOR MAXIMO DO PROJETO

RS 714.190,00




A Mercurio Cultural surgiu da vontade de darmos vida as nossas ideias
artisticas, coloca-las em pratica e leva-las para os mais diferentes publicos
nos Mmais diversos lugares onde nossas asas puderem nos levar. Sediada na
capital paulista e na cidade de Campinas, a Mercurio Cultural atua desde
2014, na producao de espetaculos teatrais adultos e infantis, elaboragao e
producao de projetos via leis de incentivo e editais, oficinas de formacao,
festivais culturais, entre outros, dialogando com excelentes profissionais e
com foco na democratizacao de acesso a cultura e formacao de plateia.
Fundada pelo ator e publicitario Bruno Ferian, nosso time também é
formado pelo ator e produtor Rodrigo Lopes, ambos com atuacao no
mercado artistico ha mais de quinze anos. Em dez anos de atividades,
foram desenvolvidos 20 projetos inéditos e realizadas turnés em diversas
cidades do Brasil, além de temporadas na capital paulista, levando a arte
teatral para mais de 300.000 espectadores. Tudo isso so foi possivel gracas
a0 apoio e patrocinio de empresas que acreditam em nosso trabalho e no
poder de transformacao social que a cultura exerce.
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BRUNO FERIAN

projetos@mercuriocultural.com.br

(1) 96448-0885
(19) 99317-8008
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mercuriocultural

www.mercuriocultural.com.br

Numero do Pronac: 247638

MERCURIO, MINISTERIO DA
CULTURAL CULTURA
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