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O PROJETO

O FESTIVAL TEATRO E CINEMA NA PRACA veio para valorizar e res-
peitar a diversidade atraves de manifestacoes culturais e artisticas em
espacos populares. Uma acao fundamental na construcao de uma socie-
dade amplamente renovada.

O projetovisa levar cultura e entretenimento de qualidade, de forma gra-
tuita, permitindo que as comunidades de baixa renda possam ter acesso a
atividades culturais e de lazer.

Diante dadiversidade, dinamismo e pluralidade cultural do nosso pais, so-
bretudo nos locais com baixo acesso a cultura, o projeto "Festival Teatro
e Cinema na Praca" vem proporcionar aos moradores das pequenas cida-
des conhecimento e entretenimento, atravées da arte.

O Festival Teatro e Cinema na Praca sera entregue totalmente gratuito
para a comunidade, em espacos publicos de 7/ cidades brasileiras: Vitoria
(ES), Colatina (ES), Serra (ES), Sao Luiz (MA), Alcantara (MA), Belo Hori-
zonte (MG) e Ouro Preto (MG), com programacao teatral composta por
espetaculos infanto-juvenis e exibicoes de obras audiovisuais. O projeto,
aléem de proporcionar acesso gratuito a cultura a milhares de pessoas,
integra acoes de sustentabilidade e acessibilidade como espaco para
cadeirantes, apresentacao com traducao em libras, reducao da producao
de lixo e coleta seletiva de residuos. Este projeto tem como objetivo ofe-
recer eventos culturais de qualidade ao publico destas / cidades, desper-
tando o interesse pela cultura. Em um grande intercambio cultural, serao
selecionados espetaculos teatrais e obras audiovisuais de diversas partes
do pais, que serao apresentados de forma gratuita nas cidades. Os mora-
dores e visitantes assistirao a programacao gratuitamente em pracas pu-
blicas. Cada uma das cidades recebera 2 apresentacoes de espetaculos
infanto juvenis e 2 exibicoes de filmes, realizadas em praca publica.

Ao longo de 7 cidades, haverd a exibicao de 28 produtos culturais (14 ses-
soes de pecas e 14 exibicoes de filmes).




A PRACA

Este planejamento, apresenta provaveis ele-
mentos de uma praca publica, como: Quadra,
plantas, bancas, bancos, plantas, dentre outros.




DIVULGACAO

Os pontos destacados indicam possiveis locais
para divulgacao do evento. Como banners es-
palhados pela praca, nos postes, mobiliarios ur-
banos nos pontos de dnibus e bancas proximo a

praca.
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ENTRADA

O projeto € pensado com duas entradas distin-
tas, sinalizada com arco inflavel e um balcao de
iInformacao que tera baldes para distribuir e
panfletos com a programacao.
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e camisa.




ZONAS

O objetivo e dividir a praca em trés zonas de
entretenimento.

® Tendada Historia
o EspacodaAventura

® PalcoecinemadaDiversao
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ZONAS
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ZONAS
Tenda da Historia

Veja algumas necessidades desta Zona:

, — [ Biblioteca infantil,
Ml: i S para doacoes e trocas
i de livros

Almofadas para deixar
O €Spaco mais acon- |
chegante

Contador de historia
fantasiado




ZONAS

Fspaco da Aventura

¢ ESPACO»AVENTURA &

x -

Espaco para brincadeiras.
Em uma drea aberta, de preferéncia uma quadra (se tiver na praca).
Banner de indentifacao na grade ou entre postes/drvores.

O local sera o mais agitado do evento. O ideal €
que os familiares possam se divertir e levar as
criancas. Veja na proxima pagina sugestoes de
atividades.




ZONAS

Espaco da Aventura

Cavalete com desenhos
prontos para colorir

6 recreadores com avental
para tomar conta do espaco




ZONAS N &

Palco da Diversao




ZONAS

Palco da Diversao

Veja algumas necessidades desta Zona:

500 cadeiras

Palco praticavel




ZONAS

Cinema da Diversao




ZONAS

Cinema da Diversao

Veja algumas necessidades desta Zona:

500 cadeiras

Tela e Projetor




ATIVIDADES EXTRAS

As atividades extras seriam acoes realizadas
entre as zonas e toda extensao da praca, sem
um ponto fixo. Seriam elas:

Bambolé

Palhaco




ATIVIDADES EXTRAS

Perna de pau

- .-‘--_.

Malabares




ACESSIBILIDADE

A acessibilidade do local consta com rampa de
acesso da praca, sinalizacao com adesivo impres-
SO para cadeirante na Zona Palco na Praca e ba-
nheiro quimico com acesso para cadeirante.
Além da estrutura fisica, intéprete de libra na
contacao de historia e nas pecas de teatro.

Interprete de Libras.
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ACESSIBILIDADE

Rampa de acessibilidade,



SINALIZACAO

Alem dos banners, uma boa ferramenta de sinali-
Zacao seria o voo inflavel e os mindsplay.

O voo ficaria na area central do envento enquan-

to tera aproximadamente 6 Windsplays espalha-
dos pela praca.
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Windsplay



SINALIZACAO

Veja a seguir alguns exemplos de aplicacao em
pracas:

. BELO HORIZON
2 BL TE




A WB PRODUCOES

Somos uma produtora capixaba e realizadora de projetos
culturais, presente no mercado ha mais de 15 anos. Temos
em nosso DNA a missao de contribuir com a transformacao
e 0 desenvolvimento da sociedade, atraves da arte e da cul-
tura, alem de produzir experiéncias transformadoras ao pu-
blico.

TRES

“. MULHERES
ALTAS =

{42




PATROCINIO CULTURAL

O orcamento apresentado esta habilitado as leis de incen-
tivo a cultura (LEI ROUANET) - Artigo 18 e PRONAC
230565 (100% de Renuncia fiscal) que, através
de seus dispositivos, permite aos patrocinadores a cober-
tura dos custos da peca.

WB Entretenimento Arte e Producoes Ltda

VALOR APROVADO PARA PATROCINIO
R$ 967.762,84

COTA UNICA (APRESENTA): RS 967.762,84
COTA PATROCINIO (ATE 2 EMPRESAS): RS 483.881,42
COTA APOIO (ATE 4 EMPRESAS): RS 241.940,71




COTA UNICA
(APRESENTA)

R$ 967.762,84

e Presenca privilegiada dalogomarca do patrocinador
como "Apresenta” em todas as pecas publicitarias e
material grafico do projeto.

* Mencdo do patrocinador em todas as publicacoes
das redes sociais e criacao e/ou promocao de conte-
Udo nas redes sociais.

o Apresentacao de video do patrocinador antes da
exibicao do cinema (video de até 1 minutos enviado

pela empresa).

Logomarca na decoracao (espacos da praca).

e Citacaodo Patrocinador em locucao na apresenta-
cao dos projetos.




COTA PATROCINIO
(ATE 2 EMPRESAS)

R$ 483.881,42

e |Logomarcacom assinatura “Patrocinio” na divulga-
cao total do projeto.

e Mencado do patrocinador em todas as publicacoes
das redes sociais e criacao e/ou promocao de conte-
Udo nas redes socialis.

o Apresentacado de video do patrocinador antes da
exibicao do cinema (video de até 1 minutos enviado
pela empresa).

Logomarca na decoracao (espacos da praca).

e Publicidade
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COTA APOIO
(ATE 4 EMPRESAS)

R$ 483.881,42

e |Logomarcacom assinatura “apoio” na divulgacao
total do projeto.

e Citacaodonome do apoiador em todas as apresen-
tacoes como “Apoiador”.

o Logo no backdroop durante a coletiva de imprensa,
quando houver,
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PLANO DE MIDIA

ANUNCIOS

e [nsercoes em Jornal Impresso
 Midia Indoor (Pontos de Onibus,
Bancas de Jornal entre outros)

e Redes Sociais - Insercao de conteddo
patrocinado na Pagina do Facebook e
Instagram (FEED E STORIES)

e Assessoriade Imprensa durante todo
o periodo de realizacao do projeto,
propondo pautas em todos os veiculos
de comunicacao da cidade.

IMPRESSOS
100 cartazes | 10.000 flyers
Sinalizacao: Banners
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producoes

Direcdo
Wesley Telles  wesley@wbproducoes.com
27 99619-7611

Gestdo de Projetos

Deivid Andrade gestaodeprojetos@wbproducoes.com
13 98186-5208

Assistente de Produg¢do

Bruna Sirena producao@wbproducoes.com
27 99253-5083

wb_producoes END: RUA FORTUNATO RAMOS, 30, SALA 103,
EDF CIMA CENTER - SANTA LUCIA - VITORIA/ES

& wbproducoes.com CEP: 29056-020
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